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A C C I O N E S



A C C I O N E S

L A S  E N T R A Ñ A S  D E  R O C Í O  P E R A L T A

https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/
https://www.instagram.com/reel/DHvnz4dIHO0/?igsh=NWZ0Z2dteG1heHVh
https://www.instagram.com/reel/DHvnz4dIHO0/?igsh=NWZ0Z2dteG1heHVh
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B A L L E T  F L A M E N C O  D E  A N D A L U C Í A

https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/
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https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/
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https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/
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https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/
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Sep. Oct. Nov. Dic. Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun Jul. Agos.

Las entrañas de
Rocío Peralta

Producción Producción
Lanzamiento
(post desfile)

 Activación
Mk

Activación
MK

Activaciones
puntuales
(órganica)

Rocío Peralta 
x 

Ballet Flamenco de
Andalucía

Activación
Diseño

campaña,
negociación,.

Producción Lanzamiento Activación

Con Rocío Peralta al
Real de la Feria

Diseño,
negociación

fee,.. 
Campaña

Colaboraciones
Laila Alen

Julieta
Álvarez

Laila Alen
Julieta

Álvarez

Laila Alen
Julieta

Álvarez

Polin et moi
Cruzcampo

Polin et moi
Cruzcampo

Glimmering Glimmering

Desfile nueva
colección

Producción Producción Producción

Desfile y
lanzamiento

nueva
colección

Campaña
RR.SS

C A L E N D A R I O



P R E S U P U E S T O P A R T I D A S % I M P O R T E

Producción creativa 41,67 50.000€

Influencer marketing 25 30.000€

Paid media 12,5 15.000€

Retail & Experiencial (PLV) 8,33 10.000€

Gestión y equipo 4,17 5.000€

Contingencia 4,17 5.000€

Total 100 120.000€



R I E S G O S
Y  C R I S I S  

R I E S G O S  G E S T I Ó N  

Experiencia no alineada con
posicionamiento premium

Definir un protocolo
Gestión realista de la producción  

Fijar un ritual de experiencia 

Desalineación entre el discurso
artesanal y la percepción real

Transparencia sobre los tiempos de
producción.

Explicación del proceso en cada prueba. 
Mostrar el proceso, no solo el producto final.

Sobreexposición y banalización
Control de colaboraciones.

Selección estricta de influencers.
Eventos cerrados, no abiertos.

Apropiación cultural, desde la
experiencia del cliente

Explicar el sentido creativo antes de comenzar
Conectar cada innovación con raíces culturales 

Formación de equipo 
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