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ANALISIS DE MARCA
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PRESUPUESTO ESTIMADO

RIESGOS Y CRISIS




MODA FLAMENCA
LUJO Y ARTESANIA
SOSTENIBILIDAD

STORYTELLING Y SLOW FASHION

CRECIMIENTO SOSTENIDO
EXPANSION INTERNACIONAL
PASARELAS FLAMENCAS
LIMITES LOCALES

TEMPORALIDAD ESTACIONAL
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IDENTIDAD

ARTESANIA ELEVADA A LUJO

ANALISIS
DE ,
MARCA : [

TRADICION REINTERPRETADA
EXPLOSION CROMATICA

EL LUNAR COMO TERRITORIO PROPIO

UNIVERSO SOCIAL

PROPOSITO

REINTERPRETAR LA TRADICION
ANDALUZA DESDE UNA VISION
CONTEMPORANEA SIN PERDER
AUTENTICIDAD.

ASPIRACIONAL



PERSONALIDAD

SOFISTICADA PERO CERCANA
ATREVIDA SIN SER ESTRIDENTE
FEMENINA, PODEROSA Y SEGURA
SOCIAL, VISIBLE Y MEDIATICA
TRADICIONAL

ANALISIS
DE
MARCA

ELEGANTE
ASPIRACIONAL
VISUAL Y EMOCIONAL
SEGURO
ORGULLO DE RAICES
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EN LA FERIA TODAS VAN VESTIDAS DE
FLAMENCA, YO VOY DE ROCIO PERALTA



MODERNA
ATREVIDA
PIEZAS
CALIDAD

TRADICION
PATRIMONIO
DISTINCION

EXCLUSIVO
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BARRERAS

PRECIO ELEVADDO
COMPARADO CON USO

TIEMPO DE ENTREGA

FALTA DE CONOCIMIENTO
DEL VALOR ARTESANAL
PERCEPCION DE RIESGO

TRADICION EN CONFLICTO
CON INNOVACION

MOTIVACIONES

EXCLUSIVIDAD Y
DIFERENCIACION

VALOR CULTURAL Y
ARTESANAL

CONEXION EMOCIONAL

DURABILIDAD Y CALIDAD



CUSTOMER
JOURNEY

MAP

COMPRA
CONSIDERACION FIDELIZACION
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DESCUBRIMIENTO
EVALUACION



OBJETIVO 4

CONSEGUIR UNA
MAYOR AUTORIDAD
CULTURAL Y
POSICIONAMIENTO
SECTORIAL FUERA
DEL MERCADO MODA

FLAMENCA

REDUCIR LA
LIMITACION LOCAL

CONSEGUIR UNA
MAYOR
CONSOLIDACION
DE NUESTRAS
CLIENTAS
ACTUALES

REDUCIR LA
DEPENDENCIA EXCLUSIVA
DE LA CAMPANA

FLAMENCA



ESTRATEGIA
COMUNICACION
COMERCIAL

PROMESA LLEVAR UN

TRAJE DE
Rocio
PERALTA ES
VESTIR CON
PODER.

TERRITORIO

PASA DE SER “MODA
FLAMENCA” A
“TRADICION

ELEVADA A LUJO

CONTEMPORANEO".

RAZON
PARA CREER

-ARTESANIA REAL
~-TRAYECTORIA Y
RECONOCIMIENTO
-EXCLUSIVIDAD
-ALTA COSTURA
NARRATIVA FUNCIONAL

CREATIVA

NO SE HABLA DEL TRAJE

DE FLAMENCA, SE HABLA

DEL PROCESO ARTESANAL

PARA PRODUCIRLO Y LO

QUE SIENTE UNA MUJER
AL LUCIRLO.



PROPUESTA

CREATIVA

PUESTA EN VALOR DEL PROCESO CREATIVO

LA PERSONA DETRAS DE LA MARCA
RAICES FLAMENCAS Y ANDALUZAS
IDENTIDAD
AUTORIDAD CULTURAL

PERCEPCION DE LUJO

DESDE LA RAIiZ
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https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/
https://www.instagram.com/reel/DHvnz4dIHO0/?igsh=NWZ0Z2dteG1heHVh
https://www.instagram.com/reel/DHvnz4dIHO0/?igsh=NWZ0Z2dteG1heHVh

ALTA X
DE ANDALUCIA
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https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/

CON ROCIO PERALTA AL REAL DE LA FERIA



https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/

JULIETA ALVAREZ

GLIMMERING

POLIN ET MOI LA T AsdA T°E N

COLABORACIONES



https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/

|']!l-|-:|=ll:;.
1 -
(azcamp
A PILSEN A PILE AimiLsEN

! ....................’

’

CRUZCAMPO X ROCIO PERALTA



https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/
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https://www.harpersbazaar.com/es/moda/noticias-moda/a46406778/rocio-peralta-vestidos-flamenca-moda-reina-letizia-andalucia/

QUSTIFICACIC)D

- INSTAGRAM

-PAID SOCIAL Y DISPLAY TARGET Y SU
COMPORTAMIETNO
_INFLUENCER MEDIATICO

- BRAND CONTENT

| orriine 0BJETIVOS DE LA

MARCA CON CADA

- PR ENSERTE S P E CEAR-TZ A D A MEDIO
LA S F IUE P.RQPI1 O ELEVAR PERCEPCION DE LUJO

DESESTACIONALIZAR
£ X PPE R I E N INAygadf R EvJoA Lok FIDELIZAR

EXPANDIR FUERA DE ANDALUCIA
AUMENTAR TICKET MEDIO




CALENDARIO

Lanzamiento Activacion Activacion
(post desfile) Mk MK

Activaciones

Produccion § Produccién puntuales

(6rganica)

Disefio
Activacion campanfia, Produccion
negociacion,.

Lanzamiento § Activacion

Diseno,

negociacion Campana
fee,..

Desfile y
lanzamiento | Campafa
nueva RR.SS
coleccién

Produccion Produccion Produccion




PRESUPUESTO PARTIDAS

IMPORTE ~ K’M

Produccion creativa 50.000€
{‘u Influencer marketing n 23 ' 30.000€ | ' | &
. - NN S N AN E hEr . _':ﬁu ey e, = a 5 . TN
Paid media ; 12,5 X 15.000€

Retail & Experiencial (PLV) 8,33 10.000€

TEEN L WO W T T LY MR THFIRAA

Gestidn y equipo

T e ) LTI T

Contingencia

el BN N T TN OO N R e

Total 120.000€
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Definir un protocolo
Gestion realista de la produccidn
Fijar un ritual de experiencia

Experiencia no alineada con
posicionamiento premium

Transparencia sobre los tiempos de
Desalineacion entre el discurso produccion.

artesanal y la percepcion real Explicacion del proceso en cada prueba.
Mostrar el proceso, no solo el producto final.

Control de colaboraciones.
Sobreexposicion y banalizacion Seleccion estricta de influencers.
Eventos cerrados, no abiertos.

Apropiacién cultural desde la Explicar el sentido creativo antes de comenzar
! Conectar cada innovacion con raices culturales

experiencia del cliente Formacion de equipo
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